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第 四 届 H O M E L I F E

国际家居礼品展

主办单位：杭州市人民政府、平阳县人民政府

承办单位：杭州市商务局、米奥兰特国际会展

2025.05.14-05. 16



HomeLife Expo 凭借米奥兰特15年来积淀的全球优质买家资源和丰富海外市场运营经验，独创性的以数据驱动

为核心的数字化办展参展观展模式，依托中国强大的供应链及卓越的产品设计创新及生产能力，打造专业的高品

质HOMELIFE国际家居礼品全球系列展，助力超过20万中国企业出海全球。

中国制造点亮全球家居生活
             产业出海高效商贸对接平台



越南家居礼品大展火热，500+中国品牌叩开东盟市场大门
高效参展，链接商机，南机遇正全面爆发

       2025年5月14-16日，第四届HOMELIFE越南国际家居礼品展在西贡会展中心成功举办，展会历时3天。展会现场

气氛热烈，活动精彩纷呈，为家居礼品行业的蓬勃发展注入了不竭的新动力。本次展会规模达15,000 ㎡，汇聚了

500+ 国内优质品牌，全方位呈现出家居礼品最前沿的市场发展趋势，为越南及东盟市场的采购商提供丰富的产品选
择与一站式的采购体验！

500+
家居礼品优秀企业参展

15,000 ㎡
展览面积

30,000+
到展专业买家人次

100%
商洽覆盖率



01 越南市场展望
VN Market Outlook

www.homelifexpo.com



越南市场展望·市场概述

01 年轻化的人口结构和消费潜力
• 越南拥有年轻化的人口结构，总人口至2024年约达1.013亿，年轻人比例达到历史最高，25岁以下的人口占比接近

50%。随着“人口红利”效应延续至2039年，意味着当地有大量潜力较大的消费者群体。越南消费者对中国产品有很
高的接受度，尤其是家居、日用消费品等领域的需求不断增长。

02 政策支持和外贸投资环境
• 越南政府高度重视基础设施建设和产业发展，特别是在家居产业方面给予了大力支持。如《数字基础设施战略

（2025-2030）》和“Make in Vietnam”等，旨在吸引外资并促进本地产业发展。同时，越南积极参与区域全面经
济伙伴关系协定（RCEP）等多边贸易协定，营造了有利于国际贸易和投资的自由经济环境，凭借发达的港口、高效
的海洋运输网络，宽松的自由贸易政策，以促进家居行业的发展。

03 丰富的自然资源和劳动力优势
• 越南拥有丰富的自然资源和成本效益高的劳动力资源，拥有开放的政策支持和持续优化的商业环境。越南仍享有显著

的人口红利，拥有年轻且丰富的劳动力资源，为企业提供了成本优势。

04 消费者偏好和市场趋势
• 越南消费者在购买商品时，非常注重性价比，他们更倾向于选择价格适中、质量可靠的商品。随着生活水平的提高，

越南消费者对品牌的认知度和接受度逐渐提高。

越南连续6年稳居中国在东盟的最大贸易伙伴，2023年双边贸易额突破2340亿美元。据越南工贸部数据，2024年上半
年中国对越出口家居品类同比增长18.7%，胡志明市家居消费支出年增12%，增速位列东南亚前列。中国品牌在当地的
影响力持续提升，出口结构不断优化，呈现出良好的市场前景。



越南市场展望·细分市场分析

家居日用品

越南家居日用品市场正处于快速扩张期，年增长率稳定在17%至25%之间。市场增长的核心动力源于年轻人口基数
庞大与城市家庭数量持续上升。随着中产阶级的壮大和城市化进程的加快，消费者对高品质、设计感强、实用性高
的家居用品需求显著增长。与此同时，环保理念逐步深入人心，采用天然、可持续材料的产品越来越受到欢迎成为
新一轮消费升级的重要方向。

越南饮食文化丰富，家庭聚餐和街头小吃是主要饮食场景，对厨房和餐厅用品如炊具、餐具、储物产品等的需求持
续增长。目前该领域仍存在“缺产品”状态，具有较大的市场潜力。与此同时，咖啡馆、小餐饮店等对功能多样、便
捷高效的厨具和一次性用品需求旺盛。Statista预测，越南餐饮服务市场未来五年将维持约9%的年均增长率，这
将进一步带动餐厨用品消费扩张。

餐厨用品

越南美容及个人护理品市场已突破20亿美元，预计未来数年将保持约6.2%至7.5%的年均复合增长率，是东南亚增
长速度最快的市场之一。得益于平均年龄32岁的年轻人口结构和社交媒体对审美的塑造，美妆护肤需求迅猛增长。
90%的化妆品由外资品牌代理销售，显示出国际品牌在本地市场的广泛接受度。同时，也为本土品牌在创新、配方
研发和品牌建设方面提供了机会。天然、有机个护产品正逐步成为新兴消费趋势。

越南自然资源丰富，户外活动氛围浓厚，户外休闲与运动市场快速发展。家庭健身类产品如弹力带、瑜伽垫、健腹
轮、跳绳等热销；骑行风潮带动自行车及其维修产品需求上升；渔具、鱼竿及钓鱼配件也持续热卖。同时，露营、
徒步、登山等相关装备如帐篷、睡袋、照明设备等深受欢迎。市场呈现从传统产品向兼具功能性与设计感升级的趋
势，尤其受到年轻一代青睐。

礼品及
办公用品

越南制造业与出口基础强劲，吸引大量外资企业设立办公机构，推动了商务礼品与办公用品的市场需求。同时，越
南节庆文化浓厚（如春节、中秋等），加速了个人化、定制化礼品的发展。近年来，创意办公文具、文创类产品成
为新亮点。随着企业对品牌形象的重视以及消费者对个性化产品的追求，该市场预计未来五年将保持约6%的年均
增长。

户外休闲
及运动用品

美容个护用品



02 展会回顾
Exhibition Review
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中越双方领导出席开幕式

中国制造“抢滩”越南市场

本届展会由杭州市人民政府主办，平阳县人民政府联合主办，

杭州市商务局、米奥兰特国际会展承办，广东省商务厅指导，展

会规模再度刷新，本次展会不仅是一场展示中国创新产品的盛会，

更是为中国品牌提供“出海窗口”，促进中国企业拓展全球化市

场的强劲引擎。

扫码观看展会盛况



中越携手推动经贸合作，共促HOMELIFE越南展升级
米奥兰特国际会展首席运营官Binu Pillai与越

南国家工商会胡志明市分会会长Tran Ngoc Liem

正式签署联合声明，标志着中越两国在会展和经贸

合作领域迈出坚实一步。根据协议，双方将携手推

进两国间更紧密的经贸往来，积极组织中国与越南

企业的互访交流与洽谈对接，搭建高效合作平台。

同时，双方还将致力于共同推广与提升HOMELIFE

越南国际家居礼品展的规模与国际影响力，吸引更

多优质企业与专业买家参与。这不仅是双方合作关

系的深化升级，更是中越经贸合作迈向更高水平的

标志性成果，为区域经济发展注入新动能。



第四届HOMELIFE越南国际家居礼品展规模达15,000 ㎡，

覆盖家居日用品、餐厨日用、美容个护、户外休闲及运动、

礼品及办公用品等千款家居礼品产业新品，为全球经销商、

零售巨头、超市连锁及跨境电商等买家带来精准高效的采购

盛宴和商业合作新机遇。

专业化

    大规模

       高品质

越南家居礼品大展火热



采购热潮涌动，商贸洽谈务实成效
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AI提效，数智出海

本届展会上率先应用了米奥兰特首创

的“AI慧展”系统，数字化参展全流

程赋能数百家中国参展商实现精准获

客和高效洽谈，标志着智能技术变革

传统展会业态的又一里程碑。展会现

场使用由米奥兰特与李未可科技联合

研发的AI智能眼镜（慧展睛灵）成为

全场焦点。随处可见展商与买家戴着

AI智能眼镜进行对话，支持越南语等

120种语言实时互译、AI降噪及会谈

备忘录自动生成，大幅提升商洽效率。
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聚势越南，中国制造扬帆出海

本届展会汇聚了来自浙江、江苏、广东、山东

等19个省市的500+中国企业集体参展，现场气氛热

烈，地方产业带组团出海，充分体现出中国企业拓展

新兴市场、强化全球布局的坚定行动。

浙江品瑶科技、杭州海慕科技、永康市凯亚工

贸、浙江日邦海绵、杭州水晶运动机械、广东蕾特恩

科技、迪乐贝尔日用品、富士雅丽（苏州）商贸、杭

州海慕科技、章华化妆品、金华领航厨业、佛山百分

之秀化妆品等国内龙头企业携创新产品亮相，集中展

示“中国制造”的品牌实力与产品优势。



u TOP5展品分布

家居日用品

美容个护

餐厨用品
礼品及办公

户外及运动

25.71%

23.8%

15.2%

u TOP5展商分布区域

浙江省

广东省

江苏省
福建省

安徽省

54.3%

35%

5.6%

0.8%

0.6%

展商分析
u 展期对接买家数量

80家以上

60—80家

40—60家
20—40家

20家以下

28%

37%

15%

4%

16%

u 接待买家采购需求匹配率

完全匹配

大部分匹配

部分匹配
不匹配

57%

33%

9%

1%

u 对本次展会的满意度

非常满意

比较满意

一般
不满意

78%

14%

6%

2%

u 参加下届展会的意愿

非常愿意

比较愿意

一般
不愿意

76%

18%

4%

2%

11.4%

12.3%



订单涌动，商贸实效满满！
n 永康市凯亚工贸有限公司
为降低对欧美的依赖，这次选择开拓东南亚市场。越南展超出预期，现场买家活跃，收获十几位

优质客户！

n 杭州伟坤日用品有限公司
今年公司计划向海外拓展市场，越南市场潜力较大，因此选择越南作为海外拓展的第一站。展会现

场人气爆棚，对接了几十家专业客户，后续好好开发一下。

n 广州博澜坊化妆品有限公司
第二次参加越南展，客流量超预期！买家需求旺盛，市场机会明确。关键策略在于深挖消费群体

偏好和对标热门品类，展会效果立竿见影！



04 买家分析
Buyer Analysis
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30,000+ 人次专业买家
买家接踵而来，现场洽谈火爆，热度空前！

为期三天的展会现场人气高涨，商贸洽谈氛围热烈。来自越南多个重点城市的采购团以及泰国、马来西亚、新加坡、

菲律宾等周边东南亚国家，近30,000人次专业买家到场参观洽谈。现场展商与买家互动频繁，供需对接高效精准，充分展

现出越南家居礼品市场的巨大潜力与区域影响力。



u TOP5感兴趣的产品

家居用品

礼品及办公

美容个护
餐厨用品

户外及运动

27.5%

21.7%

18.6%

16%

u TOP5观众职位分布

Business Owner

Procurement staff

BD/Sales

Marketing/PR

29.6%

u 对接展商采购需求匹配率

非常匹配

大部分匹配

部分匹配
不匹配

63%

27%

9%

买家分析

1%

 10.29%

u TOP5买家分布区域

VN
Thailand

USA
Afghanistan

India

98.1%

0.12%

0.11%

0.09%

u 参展目的

u 买家类型

进口商

品牌商

代理商
综合商超/购物中心

9%

23%

7%

12.1%

15.14%

1.04%

61%

采购产品/下订单

代理合作/寻找合作伙伴

了解行情
参加论坛/活动

市场调研

38.9%

18.6%

3.6%

14.1%

24.8%

 6.84%



05 大买家采购对接会
Big Buyer Sourcing Event
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买家对接供需匹配，商机遍布！

HOMELIFE展特别组织了超百场大买家闭门对接会，携手越南当地主流商协会及大型采购商，为供需双方搭建高效沟

通平台，助力中国企业深入挖掘市场商机，推动中国品牌与东盟采购商构建更紧密的经贸纽带。



06 媒体宣传
Media Reports
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知名媒体竞相报道
提升展会曝光

本次展会宣传推广力度空前，成功吸

引了多家国内外知名媒体的广泛关注和深

度报道，极大提升了展会的国际影响力。

不仅让更多的国际目光聚焦于此，还充分

展现了中国家居礼品品牌的国际魅力。



 2025年，HOMELIFE国际家居礼品展将持续发力，在9个国家与地区举办11场展会，为中国企业与海

外买家搭建贸易的桥梁，助力中国家居礼品品牌企业持续开拓海外市场。

国家 展会名称 展会场馆 展会时间
越南 第四届HOMELIFE越南国际家居礼品展 西贡会展中心 2025.05.14-05.16

印尼 第九届HOMELIFE印尼国际家居礼品展 雅加达国际展览中心 2025.06.04-06.07

阿联酋 第十八届HOMELIFE阿联酋国际家居礼品展 迪拜世贸中心 2025.06.11-06.13

墨西哥 第十届HOMELIFE墨西哥国际家居礼品展 圣达菲会展中心 2025.09.02-09.04

巴西 第十二届HOMELIFE巴西国际家居礼品展 圣保罗会展中心 2025.09.16-09.18

南非 第九届HOMELIFE南非国际家居礼品展 约堡加拉格尔会展中心 2025.09.23-09.25

波兰 第十五届HOMELIFE波兰国际家居礼品展 华沙PTAK展览中心 2025.11.12-11.14

印尼 第十届HOMELIFE印尼国际家居礼品展 雅加达国际展览中心 2025.11.26-11.29

阿联酋 第十九届HOMELIFE阿联酋国际家居礼品展 迪拜世贸中心 2025.12.17-12.19

沙特 2025HOMELIFE沙特国际家居礼品展 利雅得前沿会展中心 2025.12.22-12.24

印度 第九届HOMELIFE印度国际家居礼品展 孟买国际展览中心 2025.12.24-12.26

采购需求发布
市场资源交流
最新行业咨询

> > > 添 加 出 海 小 助 手 < < <
获 取 更 多



THANK YOU

【官方订阅号】
洞察市场趋势

【官方视频号】
把握最新商机

【订展咨询】
出 海 拓 市 场


