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HomeLife Expo 凭借米奥兰特15年来积淀的全球优质买家资源和丰富海外市场运营经验，独创性的以数据驱动

为核心的数字化办展参展观展模式，依托中国强大的供应链及卓越的产品设计创新及生产能力，打造专业的高品

质HOMELIFE国际家居礼品全球系列展，助力超过20万中国企业出海全球。

中国制造点亮全球家居生活
             产业出海高效商贸对接平台



第十六届HOMELIFE阿联酋国际家居礼品展圆满收官
聚势常新，助推中东商贸合作新势能！

       2024年6月14日，第十六届HOMELIFE阿联酋国际家居礼品展在迪拜世贸中心圆满落幕，展会历时3天。

HOMELIFE阿联酋国际家居礼品展作为中东地区商人采购中国家居礼品最大、最重要的展览平台，已连续举办十六届。

本届展会规模与影响力再攀高峰，展览面积达15,000平方米，吸引来自浙江、江苏、广东、山东等15个省市近500家中

国品牌企业参展，参展企业数量同比增长45%。

500家
家居礼品优秀企业参展

15000 ㎡
展览面积

30000+
到展专业买家人次

100%
商洽覆盖率

7.31+亿
意向成交额
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阿联酋市场展望·市场概述

01 中国是阿联酋家居礼品的第一进口来源国
阿联酋在中国进口品类逐年递增。家居品类占比64.3%，包括烟花、爆竹、木刻、羽毛、电子皮带秤等；日化品类占比
14.3%，包括老鹳草油（香叶油）和其他薄荷油。家居品类、花卉园艺品类、体育用品各占比7.1%。

02 超强的消费能力和消费意愿
随着阿联酋地区人口的持续增长，居民追求高品质生活，同时阿联酋居民拥有较高的人均收入水平，这使得他们具备强
大的消费能力和消费意愿，对于家居日用品、餐厨用具等产品的需求日益增长，这种消费趋势为家居礼品制造商和供应
商提供了巨大的市场机遇。

03 “一带一路”的重要支点
中国多年稳居阿拉伯国家第一大贸易伙伴国地位，根据我国海关统计数据，2024年1-4月，我国与阿联酋外贸进出口总
额2366亿元人民币（下同），同比增长14.5%。同时，中国“一带一路”倡议与中东国家的长期发展战略不谋而合，存在
相向而行的巨大动力。

04 家居日用品等需求量巨大
在细分市场中，家居日用品及餐厨用具是最大的细分市场，占据了阿联酋家居行业的30.9%以上的市场份额，其次是美
容个护及家庭清洁用品、礼品及办公用品。在过去的五年中，阿联酋家居行业的细分市场增长率平均为7%。

阿联酋是中东地区最大的经济体之一，同时也是我国在阿拉伯国家中最大的出口市场和第二大贸易伙伴，2023年中阿
双边贸易额949.8亿美元。迪拜作为全球第三大转口贸易中心，其家居礼品市场正经历着显著扩张，以每年7%的复合
增长率蓬勃增长，预计2027年将达到200亿美元。



阿联酋市场展望·细分市场分析

家居日用品
由于阿联酋居民对创新和奢华生活的追求，对智能家居技术的需求正在激增。预计2024年至2028年间，阿联酋智
能家居市场将以每年10.49%的速度增长，智能家居的渗透率将从2024年的15.7%增长至22.9%，市场收入将从
7640万美元增至1.138 亿美元。

阿联酋作为中东地区的交通枢纽，吸引了来自世界各地的人口，带来了多元化的饮食文化和对餐具的需求。餐饮服
务市场的规模在2024年达到199.8亿美元，预计在2024至2029年间以17.10%的复合年增长率增长。疫情期间一
次性餐具市场也因外卖服务的兴起而受益，阿联酋和沙特的同比增长分别为135%和110%，成为中国一次性餐具出
口增速最快的市场。

餐厨用品

美容个护用品
沙特和阿联酋女性是全球化妆品和护肤品消费最高的国家，每年花费约700至900美元。2023 年阿联酋美容和个
人护理市场的净收入预计将达到 11.4 亿美元，未来五年的收益复合年增长率为 6.2%，迪拜也始终处于美容和个人
护理品类销售的领先地位，以其强大的地域辐射能力为很多美妆独立品牌提供了广阔的市场空间。

阿联酋地处南北回归线之间，拥有独特的海岸线和沙漠自然环境，80%以晴天为主的天气为户外活动提供了理想的
条件，户外休闲运动占据了平均60%的时间。迪拜作为全球旅游胜地，以其独特的地理环境和超前的生活方式，户
外市场需求呈现多元化趋势，不同类型的户外休闲及运动用品拥有超多的消费者群体。

礼品及
办公用品

礼品行业在阿联酋国家约占23亿美元，中东已有超过14亿的消费者数量，并每年以3800万的数量增长，成为了全
球增速最快的地区。同时中东旅游也成为推动市场发展的主要力量，80%的游客表示购物是他们最爱的消遣方式，
庞大的旅客量和购物意向，无疑使这一地区的礼品市场得到广阔的发展空间。

户外休闲
及运动用品
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第十六届HOMELIFE阿联酋国际家居礼品展由广东省商务

厅指导，杭州市人民政府主办，杭州市商务局、米奥兰特国际

会展承办，宁波市商务局、余姚市商务局、嘉兴市商务局、嘉

善县商务局联合主办。迪拜商会、迪拜纺织品商人协会、沙迦

政府、中国贸促会驻海湾代表处、中国贸促会展览管理部、中

国商务部国际贸易经济合作研究院、中国会展经济研究会等中

国及阿联酋政府机构代表、商协会、媒体、商贸人士共同出席

开幕式，见证并推动中阿商贸桥梁的再次升级！
扫码观看展会盛况

中印双方领导出席开幕式

群贤毕至，共襄家居礼品盛宴



本届展会的规模大幅扩张、展会复购率创历史新高、VIP

大买家及专业观众数量提质增效，参展品类也更加丰富多样！

展示面积达15000 ㎡，集中展示家居日用品、餐厨用品、

美容个护用品、礼品及办公用品、户外休闲及运动用品、宠物

用品等数万件中国优质展品，再现中国产品及品牌实力。

专业化

    大规模

       高品质

展会规模升级
中阿合作迈向新高度



展期现场人流如织



商贸洽谈火热朝天



新
潮
爆
品

引
层
层
围
观
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各大品牌聚首
中企领军实力出圈
     本届展会吸引浙江、江苏、广东、山东等15个 省份近

500家 中国品牌企业参展。

     众多行业巨擘与新兴力量同台：竞技宁波帝威国际贸易、杭州

健博运动、广州特冠实业、广州淮晟包装、广东捷威家居、浙江炊

大王、浙江品瑶科技、宁波尚勇、佛山浩威包装制品、浙江尚厨家

居、泰云琚家居、鸿天力酒店、浙江兰芽科技、浙江力玄运动科技、

新一贸易、江小北厨房、杭州欧诚进出口、苏州润梵家居饰品、广

东广海大实业、宁波祥树包装、浙江创鑫日用、浙江非非猫日用品

等标杆企业齐聚迪拜，共同绘制了一幅家居礼品行业繁荣发展的壮

丽画卷。       



u TOP5展品分布

家居日用品

餐厨用品

礼品及办公
户外及运动

美容个护

51%

23%

10%

9%

7%

u TOP5展商分布区域

广东省

浙江省

福建省
江苏省

北京省

54%

32%

8%

4%

2%

u 展期对接买家数量

80家以上

60—80家

40—60家
20—40家

20家以下

28%

30%

23%

3%

16%

u 对本次展会的满意度

非常满意

比较满意

一般
不满意

75%

17%

6%

2%

u 参加下届展会的意愿

非常愿意

比较满意

一般
不满意

78%

15%

5%

2%

u 接待买家采购需求匹配率

完全匹配

大部分匹配

部分匹配
不匹配

55%

33%

11%

1%

展商分析



好评如潮  见证展会硬实力

n 杭州旗奥实业有限公司
这次效果确定比之前好很多，因为之前带的产品比较杂，这次完全就是分为两大类，品类少而精，

比较专业，更加贴合中东市场的需求，不管是个人买家还是B端客户问的人非常多。

n 东莞市创空间科技有限公司
现场太过火爆，忙到没时间吃饭！中东市场、买家活跃度很高，首次参展效果远超预期，拓宽了中

东线下销售渠道，收货满满！

n 惠州铮铭科技有限公司
这是我们第一次参加，感觉中东市场是一个非常崭新的市场，同时也是非常充满活力的市场，客户

质量也非常高，展会现场人流量也很大。网展贸O2O很加分，与买家的邀约和建联非常有帮助！
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30000+ 人次到场观众
精准买家高效触达

    本届展会共吸引30000+ 人次专业买家到场参观洽谈，买家携具体采购需求而来，金黄色带子的自选自提买家与

O2O展商成功见面，O2O展商现场使用app扫码对接买家，扫码近9000次 ！



u TOP5感兴趣的产品

家居日用品

餐厨用品

户外及运动
礼品及办公

美容个护

37%

25%

17%

15%

6%

u TOP5买家分布区域

UAE

Saudi Arabia

Oman
India

China

67%

18%

8%

u 参加下届展会意愿

非常愿意

比较愿意

一般
不愿意

88%

8%

u 对接展商采购需求匹配率

非常匹配

大部分匹配

部分匹配
不匹配

57%

32%

10%

u 参展目的

采购产品/下订单

代理合作/寻找合作伙伴

了解行情
参加论坛/活动

市场调研

45%

34%

u 买家类型

品牌商

代理商

综合商超/购物中心
OEM/ODM/
OBM工厂

45%

18%

买家分析

30%

1%

1%

1%

3%

5%

2% 3%

6%

12%

35%

35%

7%



中东“壕”气买家组团来袭
够精准、够专业、够对口
展会现场异常火热，商洽不断，来自阿曼、沙特的中东特别买家以及欧洲等全球各地区的采购商、贸易商

及观展团，以饱满热情来现场，看趋势、找资源、选新品、拓渠道、谈合作！参展商拿着样品现场讲解，

以对口的产品“引爆”精准的采购需求，真正实现“采”“购”双向奔赴，在前期的精准匹配下，采购方

意向迅速传达，促进供需双方商贸合作。



特邀大买家 VIP BUYER

H o m e  B o x 成 立 于 2 0 1 3 年 ， 是

Landmark Group的概念店之一。它

以经济实惠的价格提供适合日常生活的

家具、家居陈设和家居装饰，目前在7

个国家共开设有42家门店。

Safari Hypermarket成立于2005年，

现已成为卡塔尔最重要的综合零售商之

一，开设了7个分店。作为一家优质的

日用消费品供应商，为超过50个知名

品牌提供零售和授权分销服务。

LULU 核心业务中覆盖范围最大的是零

售业务，即LuLu Hypermarket。在中

东共有24家购物中心和245家零售店面，

总零售面积达110万平方米以上，年营

业额达80亿美元，其线上商城也是阿

联酋最大的在线购物商店。

Choithrams便利门店和无与伦比的分

销网络使其成为了个家喻户晓的品牌，

具有强大仓储和配送能力，能为其运营

的90%以上的国家的店铺提供服务。

在GCC地区，目前拥有超过85家超级

市场，每天约接待10万人。



阿联酋知名买家陆续到展采购



专业买家发声，热赞展会！

n VOTEX
我们是电子商务平台，阿联酋折扣中心，我们销售各种品类的产品。我们从中国进口家居日用、礼品及办公用品

等产品，按月大概购买20英尺的集装箱，这里的展会非常好，可以让我看到中国优秀的产品！

n 阿曼政府买家
If you looking for future , looking into China ! 专业超大买家来自阿曼的政府买家Abdulrahman Al-rahbi先

生一早抵达展馆，他表示：“我们为阿曼政府工作采购、我们驱车4小时来这个展会，认为非常值得!”

n DAY TO DAY
我们是阿联酋最大的折扣中心，我们几乎什么都买，我们商店有各种各样的需求，我们每个月从中国购买15-20个

集装箱40英尺，希望能和更多匹配的中国展商有合作的机会！



05 媒 体 报 道
 M e d i a  R e p o r t s

www.homelifexpo.com



海外报道精彩出圈
展会宣传再上新高度

   本次展会的宣传推广力

度空前，吸引了多家海外

知名媒体的广泛报道，精

彩出圈，将展会的影响力

推向了新的高度，让更多

国际目光聚焦于此，展现

了中国家居礼品品牌的国

际魅力。
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“AI+数据驱动”的数字化专业展
    HOMELIFE EXPO依托米奥兰特多年积累的1,000万+公司级全球买家数据和行业采购信息的大数据平台,通过AI大模型

智能营销算法、独有专利的“网展贸O2O”商贸服务平台,实现了“Al+数据驱动”的数字化专业展,达成展前、展中、展后

全链路商机促成目标。

Step1 数据圈选
结合参展商的品类，米奥专业数据分析师在米奥数据
总库，基于买家的活跃度、历史提单情况、历史到展、
现场订单情况、是否VIP等信息，锁定精准买家群体。

Step2 数据推广
基于买家数据分析，米奥的四大推广团队在全渠道、
多维度进行精细化内容营销，吸引买家关注。

Step4 买家到场
米奥买家运营团队以及外呼团队对注册的买家进行一
对一的邀约，确保买家到场。

Step3 买家登记
买家注意到各渠道宣传广告，对展会产生兴趣，提前
进行注册，获得入场证。

我们如何基于数据，进行精细化数字化办展？



数字化办展—数据分析精准锁定目标买家群体

数据圈选--根据参展企业品类--匹配
买家--定向激活买家

买家网站搭建--集齐全网专
业买家；推荐匹配的展商，
直达参展企业专属网站。

网页流量
UV 12W+/3个月
PV 15W+/3个月

参展企业网站搭建--增加品牌曝
光，以及收获买家询盘

根据买家的国别、活跃度、企业规模、是否
是专业买家、是否提单、是否是VIP客户、
细分行业标签等字段圈选精准买家。

买家注册页。买家通过关键词搜索进入网站，获得
展会入场凭证。

参展企业专题详情页同步搭建，展示企业介
绍，产品等信息。企业可通过关键词增加品
牌的曝光度，并收获买家关注，进而获得买
家询盘。

“AI+数据驱动”的数字化专业展



数字化办展—线上线下全渠道推广

基于数据专家团的买家数据分析，米奥的市场推广团队在全渠道，进行精细化内容营销，吸引买家关注、注册、成为印尼

展的买家！

EDM群发
社交媒体
GOOGLE

本次印尼展市场推广费
高于同类规模展会3-5倍

各渠道曝光总计
超过1000W

覆盖买家超过
650000位

META广告
新闻媒体
广播电台

电话邀约
合作资源

......

境外全渠道
多维度推广

365天
线上+线下
全年在线

买家运营团队针对注册的买家进行1对
1精准邀约，确保到访买家专业且精准！

“AI+数据驱动”的数字化专业展



数字化参展：网展贸O2O数字化平台，助力买卖双方高效对接，展前展中展后全链路商机促成。

展前自提自选数据库意向买家
平台配合精准邀约

提前锁定商机

展中买家到达自动提醒
引导邀约买家到达展位

不错失每个客户

展后买家CRM管理及联系工具
结合可视化参展报告
轻松保障参展效果

“AI+数据驱动”的数字化专业展



数字化观展：买卖双方强化互信，实

力资质强力甄别，基于产品需求的双

方认同，提前获取展品和资质等有效

信息，帮助双方在线更快速锁定彼此，

让展中商洽不再是开盲盒。

“AI+数据驱动”的数字化专业展



   2024年，HOMELIFE国际家居礼品展将持续发力，在9个国家与地区举办12届展会，为中国企业与海外买

家搭建贸易的桥梁，助力中国家居礼品品牌企业持续开拓海外市场。
国家 展会名称 展会场馆 展会时间
印尼 第六届HOMELIFE印尼国际家居礼品展 雅加达国际展览中心 03.13-03.16

越南 2024HOMELIFE越南国际家居礼品展 胡志明市展览贸易中心 03.27-03.29

印尼 第七届HOMELIFE印尼国际家居礼品展 雅加达国际展览中心 06.04-06.07

阿联酋 第十六届HOMELIFE阿联酋国际家居礼品展 迪拜世贸中心 06.12-06.14

美国 2024HOMELIFE美国国际家居礼品展 洛杉矶会展中心 09.11-09.13

墨西哥 第九届HOMELIFE墨西哥国际家居礼品展 圣达菲博览中心 09.17-09.19

巴西 第十一届HOMELIFE巴西国际家居礼品展 圣保罗会展中心 09.17-09.19

南非 第八届HOMELIFE南非国际家居礼品展 约堡加拉格尔会展中心 09.24-09.26

波兰 第十四届HOMELIFE波兰国际家居礼品展 华沙PTAK展览中心 11.06-11.08

日本 2024HOMELIFE日本国际家居礼品展 东京 BIG SIGHT中心 11.27-11.29

印尼 第八届HOMELIFE印尼国际家居礼品展 雅加达国际展览中心 11.27-11.30

阿联酋 第十七届HOMELIFE阿联酋国际家居礼品展 迪拜世贸中心 12.17-12.19

把握2024阿联酋最后出海商机！

第十七届HOMELIFE阿联酋国际家居礼品展

采购需求发布
市场资源交流
最新行业咨询

> > > 添 加 出 海 小 助 手 < < <
获 取 更 多

迪拜世贸中心2024.12.17-12.19        



THANK YOU

【官方订阅号】
洞察市场趋势

【官方视频号】
把握最新商机

【订展咨询】
出 海 拓 市 场


